Business
School
Barcelona

Grado en Administracion y Direccion de
Empresas y Transformacion de Negocios

Asignatura: Sociologia
Materia: Sociologia
Créditos: 6 ECTS
Programa: Grado
Modalidad: Presencial
Curso: Primero
Semestre: Segundo

Afo Académico: 2026-2027

eaebarcelona.com



Business Plan docente
School Sociologia
Barcelona

1. Indice

Lo INAICE ettt ettt bbbt bttt et st b aee
R N Y= o1 7ol o o T T T O PO TP TP P OO PP UPPTOPPIRPRIOt

02.1 DT Yol ool o o IO T TS PO PO PRTOP PP

02.2 Aplicaciones profesionales relE@VANTES ........cccciiiiiiiie et e e aaae e
3.  Resultados de aprendizaje de 1a titUlaCion..........ecoiiiii e e
4.  Resultados de aprendizaje de [a Materia ......cocueeieiiiiieiie e e
LT e o =T [T [ L PP PO PR P T OP RO PRPOPRIPPRIOt
LT |V, =1 oo [o] Lo} =4 - [ USRS
/N 2 VZ- | [V F- ol o E OO OO OSSO PO OPPOTOPPOPPRRPRRIOt
T = 11 o1 oY= =Y i - I SRRSO

eaebarcelona.com



Business Plan docente
School Sociologia
Barcelona

2. Presentacion

02.1 Descripcion

La asignatura de Sociologia en el grado de Marketing y Comunicacién digital pretende dotar al alumno de un
conocimiento global de la sociedad actual y enfatizar la importancia de la comunicacion en los procesos de

formacién de la cultura.

El objetivo de la Sociologia (comprender la sociedad) resulta fundamental en la planificacién y elaboracion de los
productos comunicativos. Por ello, se pretende presentar la realidad de los estudios sociolégicos como una
fuente de informacién fundamental y ofrecer las principales claves para la comprension del contexto social

actual.

Asimismo, comprender la sociedad supone ser consciente de que el orden establecido que la caracteriza ha sido
construido socialmente, y que su composicién dependera en gran medida de los agentes que participen en la

elaboracion de los patrones culturales y simbdlicos.

02.2 Aplicaciones profesionales relevantes

- Conocer la realidad de la ciencia socioldgica y los principales paradigmas tedricos.

- Comprender el papel de la publicidad y las relaciones publicas en el proceso de formacion de la cultura
y de la sociedad.

- Conocer el contexto social de la era posmoderna y de la sociedad red para una 6ptima creacion de los
productos comunicativos publicitarios y de relaciones publicas.

- Conocer las metodologias y técnicas basicas utilizadas en la investigacion socioldgica y de mercado.

3. Resultados de aprendizaje de la titulacion

e RAT1 - El estudiante sera capaz de reconocer el modo en que los resultados de la investigacion de
mercados afectan al disefio, comercializacidon y comunicacién de los productos.

e RAT3 - El estudiante serd capaz de relacionar la complejidad de los fenémenos econdmicos y sociales
tipicos de la sociedad del bienestar con la tecnologia, la globalizacién y la sostenibilidad.

e RAT6 - El estudiante podra explicar cualquier conocimiento/informaciéon de forma clara y precisa,
oralmente y por escrito, en catalan, castellano y en una tercera lengua, especialmente el inglés.

e RAT7 - El estudiante podra aplicar las tecnologias digitales (en los momentos necesarios) en su ambito
de conocimiento.

e RAT8 - El estudiante serd capaz de desarrollar las estrategias comerciales de marketing y de
comunicacion tradicionales y online, adecuadas a la estrategia empresarial.
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RAT9 - El estudiante sabra predecir la evolucion de los mercados, mediante el uso de herramientas
cuantitativas y predictivas con un enfoque estratégico focalizado en la busqueda de oportunidades y
amenazas.

RAT13 - El estudiante sabra seleccionar las acciones concretas de comunicacién teniendo en cuenta la
naturaleza de los stakeholders y su rentabilidad.

RAT14 - El estudiante podra proponer soluciones innovadoras, creativas y emprendedoras en
situaciones propias del ambito profesional.

RAT15 - El estudiante serd capaz de evaluar la sostenibilidad y el impacto social de las propuestas
planteadas con responsabilidad ética, medioambiental y profesional.

RAT16 - El estudiante serd capaz de aplicar la perspectiva de género en las tareas propias del ambito
profesional.

RAT17 - El estudiante sabrd disefar estrategias comerciales y de marketing tradicional y online
consistentes en el andlisis pormenorizado de los elementos del macro y micro entorno.

RAT18 - El estudiante serd capaz de disefiar la estructura organizativa de los departamentos de
marketing y ventas ateniéndose a criterios de rentabilidad, eficiencia, estimulo del compromiso y
mejora continua.

RAT19 - El estudiante podra disefar la integracion estratégica de la actividad comercial y de marketing
de la empresa con las diferentes areas funcionales de la misma.

RAT20 - El estudiante sabra crear las estrategias sobre el mix de marketing, en coherencia con la politica
y los objetivos de la empresa y teniendo en cuenta las estrategias de los competidores.

RAT21 - El estudiante serd capaz de formular previsiones de ventas, anticipando tendencias y
discontinuidades, para el cumplimiento de los objetivos establecidos.

RAT23 - El estudiante sera capaz de disefar politicas de responsabilidad social corporativa que
colaboren en la mejora de la imagen y de la competitividad de la empresa, con balances sociales y
alineadas con la mision y vision de la compaifiia.

Resultados de aprendizaje de la materia

RAM1 - El estudiante sera capaz de aplicar adecuadamente los conceptos de la sociologia a los
distintos temas sociales mediante la valoracion critica de un supuesto practico

RAM?2 - El estudiante sera capaz de analizar de forma precisa la realidad social a partir de los
conceptos y técnicas socioldgicas, mediante la redaccion de un ejercicio escrito.

RAM3 - El estudiante sera capaz de contrastar adecuadamente las teorias socioldgicas con los
distintos hechos del contexto social.

RAM4 - El estudiante sera capaz de evaluar de forma solvente las aportaciones de los enfoques
socioldgicos al estudio de la cultura, la educacion, la interaccidn entre sociedad y medio ambiente, la
politica social y el trabajo, en una exposicion oral en clase.

RAMS - El estudiante serd capaz de interpretar correctamente datos relevantes para emitir juicios
que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética, mediante el
aprendizaje basado en un reto.

RAMBG - El estudiante sera capaz de reconocer de forma clara deficiencias en el propio conocimiento
y superarlas mediante la reflexidn critica para ampliar este conocimiento, a través de la realizacion
de role plays en clase.

RAMY7 - El estudiante sera capaz de identificar de forma clara intereses sociales y valores subyacentes
en los principios y reglas juridicas, mediante la realizacion de un ejercicio escrito.
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e RAMBS - El estudiante serd capaz de aplicar adecuadamente los Derechos Humanos, los principios
democraticos, los principios de igualdad entre mujeres y hombres, y a los valores propios de una cultura
de paz y demas valores democraticos, en ejercicios de debate con alumnos dirigidos por el profesor.

5. Contenidos

El objetivo de la Sociologia (comprender la sociedad) resulta fundamental en la planificacién y elaboracién de
los productos comunicativos. Por ello, se pretende presentar la realidad de los estudios socioldgicos como
una fuente de informacién fundamental y ofrecer las principales claves para la comprension del contexto
social actual. En particular:

1. Introduccion a la sociologia: Concepto, relacidn con otras ciencias sociales y humanidades

2. Evolucion del pensamiento socioldgico. Principales socidlogos y temas.

3. Proceso de socializacion

4. Lla sociologia de las diferentes etapas de la vida: infancia, adolescencia, edad adulta, madurez, 32
edad.

5. Sociologia del consumo.

6. Desigualad social, pobreza y exclusion social

7. Sociologiay género: del feminismo a la perspectiva de género y las masculinidades.

8. Medios de comunicacidon como agentes socializadores y su influencia en la construccion de la realidad

social
9. Cultura Politica, sociedad civil y movimientos sociales en la era digital

6. Metodologia

Resultados de Metodologia .. .
. . Actividades formativas
aprendizaje trabajados docente
Clase magistral Exposiciones del profesor
Sesiones expositivas Exposiciones de los estudiantes
Conocimiento - .
, Reuniones para la resolucion
Tutorias
de dudas
Aprendizaje basado en Lectura y analisis de
lecturas documentos

Aprendizaje basado en

; Resolucion de problemas
proyectos

Aprendizaje basado en

- L Andlisis de audiovisuales
Habilidad audiovisuales

Busqueda y tratamiento de la
Aprendizaje basado en casos informacion
Resolucion de problemas

Elaboracién de informes
Competencia Trabajo por proyectos Presentaciones de informes o
trabajos
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7. Evaluacion

Sistema de evaluacion Peso

Evaluacidn continua: ejercicios, problemas, elaboracién de informes,
trabajos, casos de estudio, participacidn en clase en los comentarios de 40 %
articulos y noticias

Examen parcial 20%

Examen final 40 %

La normativa incluye la obligatoriedad de un 75% de asistencia.

1. Las faltas de asistencia se dividen en dos categorias: justificadas y no justificadas. Son faltas justificadas
aquellas que pueden demostrarse con un justificante. Son faltas injustificadas el resto de faltas de asistencia.

2. Los justificantes deben entregarse en un plazo maximo de 7 dias al profesorado, e incluir claramente los datos
personales del estudiante, asi como la fecha y el horario en que ha impedido asistir a clase

Evaluacion continua

La nota final de la asignatura se calcula en base a la ponderacion de tres bloques de evaluacién, divididas en
actividades evaluables:

A. Examen parcial: 20%

B. Ejercicios, problemas, elaboracion de informes, trabajos, exposiciones: 40%
1. Cuatro actividades evaluables: 5% cada una
2. Untrabajo o informe grupal: 10%
3. Una presentacion en grupo: 10%

C. Examen final: 40%

Unicamente se procedera a la ponderacién de estos tres bloques, en caso de que la calificacién del examen final
sea igual o superior a 4.0. Si la calificacién del examen final es inferior a 4.0, no podra superarse la asignatura.

En caso de que la asignatura quede suspendida vy, a su vez, la calificacion del examen final sea inferior a 5.0, el
estudiante puede recuperar el examen final con una prueba adicional. Si la nota ponderada de las actividades
del apartado B fuese inferior al 5, esta es también recuperable. Con el resultado obtenido, se procedera al calculo
de la nota final de la asignatura segun los criterios anteriores.

Los estudiantes que no se presenten a actividades evaluativas con un peso superior al 50% recibiran una
calificacién general del curso de “No presentado".

Evaluacién Unica
La evaluacidn Unica consta de un Unico examen que equivale al 100 % de la nota de la asignatura. El examen, y

por tanto la asignatura, se aprueba con una nota de 5 sobre 10 en esta prueba final. En caso de obtener una
calificacién inferior a 5.0, el estudiante tiene derecho a un examen de recuperacion.
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Para acogerse a la evaluacidon Unica es necesario enviar a coordinacion una solicitud por escrito durante los
primeros 15 dias habiles del curso.

La normativa incluye la obligatoriedad de un 75% de asistencia.

La asistencia regular a las actividades docentes presenciales constituye un requisito académico fundamental
para la adecuada adquisicion de las competencias y resultados de aprendizaje de la asignatura. En este sentido,
se establece una asistencia minima obligatoria del 75 % del total de las sesiones programadas.

El incumplimiento de este porcentaje minimo de asistencia conllevara la pérdida del derecho a presentarse al
examen final de la asignatura. En consecuencia, el estudiante sera calificado como suspenso, sin posibilidad de
acogerse a procesos de revaluacion o segundas oportunidades, de acuerdo con la normativa académica vigente
de la Universidad.

1. Las faltas de asistencia se dividen en dos categorias: justificadas y no justificadas. Son faltas justificadas
aquellas que pueden demostrarse con un justificante. Son faltas injustificadas el resto de faltas de asistencia.

2. Los justificantes deben entregarse en un plazo maximo de 7 dias al profesorado, e incluir claramente los
datos personales del estudiante, asi como la fecha y el horario en que ha impedido asistir a clase.
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