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2. Presentacion

02.1 Descripcion

La economia es una ciencia social que tiene como objetivo la asignacion de recursos escasos destinados a
la produccion de bienes y servicios para la satisfaccion de las necesidades humanas. En este sentido se

suele identificar dos ambitos de estudio: la macroeconomia y la microeconomia.

Macroeconomia, que estudia la economia como un todo, buscando entender la determinacién a nivel
global de la actividad econdmica, desde el punto de vista del desempleo, el ingreso agregado, los precios
medios, la inflacidn y la distribucion de la riqueza. Uno de los iniciadores del andlisis macroeconémico fue

John M. Keynes, estudiando los gastos y el ingreso.

En cuanto a la microeconomia, rama de la economia que estudia las decisiones de las familias y empresas,
las formas en que funcionan los mercados y como se regulan, cdémo influyen los impuestos en la asignacion
de trabajo, de los bienes y de los servicios. En esta area de las ciencias econdmicas se abordan temas como
el cambio tecnoldgico, la produccidn, el consumo, los salarios y los ingresos. Se considera a Adam Smith

como el iniciador de este tipo de analisis.

Un drea transversal que afectard a todo el contenido de la asignatura se refiere a la sostenibilidad,
realizando una mencién especifica a la Economia Ecoldgica que plantea un cambio estructural avanzado e

importante del funcionamiento de la sociedad en general y de la economia en particular.

Por lo tanto, se trata de ofrecer a los alumnos el primer contacto con esta area de conocimiento,
presentando algunos modelos econdmicos sencillos que les ayude a tomar conciencia y conocimiento del

alcance de la economia en la toma de decisiones en el ambito social.
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02.2 Aplicaciones profesionales relevantes

El conjunto de aprendizajes recibidos por el alumno en la asignatura se centra en adquirir el conocimiento
que puede ser aplicado en diferentes areas o actividades profesionales. Particularmente, la asignatura se

proyecta en campos como:

® Gestidn y administracion de empresas de marketing y comunicacion digital.
e Consultoria de marketing y comunicacion digital.

e Planificacion del marketing empresarial y la comunicacion digital.

® Investigacion y consultorias privadas.

e Aplicar conocimientos en organismos internacionales y en instituciones publicas.

3. Resultados de aprendizaje de la titulacidn

e RAT2 — El estudiante serd capaz de identificar las relaciones entre la planificacién, las estrategias
industriales y comerciales, y el beneficio que reportan a la empresa.

e RAT3 - El estudiante sera capaz de relacionar la complejidad de los fendmenos econémicos y sociales
tipicos de la sociedad del bienestar con la tecnologia, la globalizacién y la sostenibilidad

e RAT4 — El estudiante serd capaz de defender una investigacion de mercados desde una actitud
directiva inspirada en el valor del conocimiento del consumidor.

e RAT6 — El estudiante podréd explicar cualquier conocimiento/informacién de forma clara y precisa,
oralmente y por escrito, en cataldn, castellano y en una tercera lengua, especialmente el inglés.

e RAT8 — El estudiante serd capaz de desarrollar las estrategias comerciales de marketing y de
comunicacion tradicionales y online, adecuadas a la estrategia empresarial.

e RAT9 — El estudiante sabra predecir la evolucion de los mercados, mediante el uso de herramientas
cuantitativas y predictivas con un enfoque estratégico focalizado en la busqueda de oportunidades y
amenazas.

e RAT12 - El estudiante sera capaz de interpretar el analisis de datos e informacidn, con vision critica
hacia los resultados.

e RAT13 - El estudiante sabra seleccionar las acciones concretas de comunicacidn teniendo en cuenta la
naturaleza de los stakeholders y su rentabilidad.

e RAT14 - El estudiante podra proponer soluciones innovadoras, creativas y emprendedoras en
situaciones propias del ambito profesional.

e RAT15 — El estudiante serad capaz de evaluar la sostenibilidad y el impacto social de las propuestas
planteadas con responsabilidad ética, medioambiental y profesional.

e RAT17 — El estudiante sabra disefar estrategias comerciales y de marketing tradicional y online
consistentes en el analisis pormenorizado de los elementos del macro y micro entorno.

e RAT18 — El estudiante serd capaz de disefiar la estructura organizativa de los departamentos de
marketing y ventas ateniéndose a criterios de rentabilidad, eficiencia, estimulo del compromiso y
mejora continua.
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e RAT19 - El estudiante podra disefiar la integracion estratégica de la actividad comercial y de marketing
de la empresa con las diferentes areas funcionales de la misma.

e RAT20 - El estudiante sabra crear las estrategias sobre el mix de marketing, en coherencia con la
politica y los objetivos de la empresa y teniendo en cuenta las estrategias de los competidores.

e RAT21 - El estudiante sera capaz de formular previsiones de ventas, anticipando tendencias y
discontinuidades, para el cumplimiento de los objetivos establecidos.

e RAT23 - El estudiante sera capaz de disefiar politicas de responsabilidad social corporativa que
colaboren en la mejora de la imagen y de la competitividad de la empresa, con balances sociales y
alineadas con la mision y vision de la compafiia.

4. Resultados de aprendizaje de la materia

e RAMI1 - El estudiante serd capaz de interpretar de forma pertinente el funcionamiento de las
instituciones econdmicas y sociales como resultado y aplicacion de modelos formales acerca de
como funcionan en un sistema econdémico.

e RAM2 - El estudiante sera capaz de relacionar correctamente los fendmenos econdmicos y sociales
tipicos de la sociedad del bienestar con la globalizacidn y la sostenibilidad para el uso de la técnica,
la tecnologia, la economia y la sostenibilidad, mediante ejercicios escritos de relaciéon de conceptos.

e RAM4 — El estudiante sera capaz de aplicar de forma precisa los conceptos econdmicos en casos
reales mediante la resolucién de casos practicos reales.

5. Contenidos

La economia es una ciencia social que tiene como objetivo la asignacion de recursos escasos
destinados a la produccidn de bienes y servicios para la satisfaccién de las necesidades
humanas. En este sentido se suele identificar dos ambitos de estudio: la macroeconomia y la
microeconomia.

En particular:

1. Introduccidn a la asignacidn de los recursos escasos
1.1. La elecciény el coste de oportunidad
1.2. El mercado y la asignacién de recursos
1.3. El sector publico

2. Principios de Economia e historia
2.1. Mercantilismo, capitalismo, socialismo
2.2. Las revoluciones industriales
2.3. Economia circular
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3. Modelos de Mercado: Competencia perfecta, monopolio y oligopolio, retribuciones de los

factores, equilibrio competitivo y fallos del mercado

3.1. Ofertay demanda. Elasticidades. Equilibrio de mercado

3.2. La produccién y los costes de la empresa a corto y largo plazo. Decisiones de
produccién y maximizacion de beneficios

3.3. Tipologias de mercado: Competencia perfecta, monopolio y oligopolio.

3.4. Retribucién de los factores de produccién

3.5. Fallos de mercado: Bienes publicos, externalidades, mercados de competencia
imperfecta.

4. Sistema de Mercado: Precios, oferta y demanda agregada
4.1. Andlisis del producto y la renta nacional.
4.2. Ofertay demanda agregadas
4.3. Modelo Keynesiano y politica fiscal

5. Teoria econdmica internacional: comercio internacional, productividad del trabajo,
politicas de inmigracién y barreras al comercio internacional
5.1. Ventaja absoluta y ventaja comparativa en el comercio internacional
5.2. Tipos de cambio
5.3. Balanza de pagos
5.4. Proteccionismo
5.5. Politicas de inmigracion

6. Metodologia

Resultados de Metodologia .. .
.. . Actividades formativas
aprendizaje trabajados docente
Clase magistral Exposiciones del profesor
Sesiones expositivas Exposiciones de los estudiantes

Conocimiento . L.
Reuniones para la resoluciéon

Tutorias
de dudas
Aprendizaje basado en Lectura y analisis de
lecturas documentos

Aprendizaje basado en

proyectos Resolucion de problemas

Aprendizaje basado en

- . Anilisis de audiovisuales
Habilidad audiovisuales

Busqueda y tratamiento de la
Aprendizaje basado en casos informacion
Resolucion de problemas
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Elaboracion de informes
Competencia Trabajo por proyectos Presentaciones de informes o
trabajos

7. Evaluacion

Sistema de evaluacion Peso

Evaluacién continua: ejercicios, problemas, elaboracion de informes, 40 %
. . (o]

trabajos, casos de estudio

Examen parcial 20%

Examen final 40 %

La normativa incluye la obligatoriedad de un 75% de asistencia.

1. Las faltas de asistencia se dividen en dos categorias: justificadas y no justificadas. Son faltas justificadas
aquellas que pueden demostrarse con un justificante. Son faltas injustificadas el resto de faltas de asistencia.

2. Los justificantes deben entregarse en un plazo maximo de 7 dias al profesorado, e incluir claramente los
datos personales del estudiante, asi como la fecha y el horario en que ha impedido asistir a clase

Evaluacién continua

La nota final de la asignatura se calcula en base a la ponderacion de tres bloques de evaluacién, divididas en
actividades evaluables:

A. Examen parcial: 20%

B. Ejercicios, problemas, elaboracién de informes, trabajos, exposiciones: 40%
1. Cuatro actividades evaluables: 5% cada una
2. Untrabajo o informe grupal: 10%
3. Una presentacion en grupo: 10%

C. Examen final: 40%

Unicamente se procedera a la ponderacién de estos tres bloques, en caso de que la calificacién del examen
final sea igual o superior a 4.0. Si la calificacion del examen final es inferior a 4.0, no podrd superarse la
asignatura.
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En caso de que la asignatura quede suspendida vy, a su vez, la calificacion del examen final sea inferior a 5.0, el
estudiante puede recuperar el examen final con una prueba adicional. Si la nota ponderada de las actividades
del apartado B fuese inferior al 5, esta es también recuperable. Con el resultado obtenido, se procedera al
calculo de la nota final de la asignatura segun los criterios anteriores.

Los estudiantes que no se presenten a actividades evaluativas con un peso superior al 50% recibiran una
calificacién general del curso de “No presentado".

Evaluacién Unica
La evaluacidn Unica consta de un Unico examen que equivale al 100 % de la nota de la asignatura. El examen, y
por tanto la asignatura, se aprueba con una nota de 5 sobre 10 en esta prueba final. En caso de obtener una

calificacién inferior a 5.0, el estudiante tiene derecho a un examen de recuperacion.

Para acogerse a la evaluacidn Unica es necesario enviar a coordinacion una solicitud por escrito durante los
primeros 15 dias habiles del curso.

La normativa incluye la obligatoriedad de un 75% de asistencia.

La asistencia regular a las actividades docentes presenciales constituye un requisito académico fundamental
para la adecuada adquisicidon de las competencias y resultados de aprendizaje de la asignatura. En este sentido,
se establece una asistencia minima obligatoria del 75 % del total de las sesiones programadas.

El incumplimiento de este porcentaje minimo de asistencia conllevard la pérdida del derecho a presentarse al
examen final de la asignatura. En consecuencia, el estudiante sera calificado como suspenso, sin posibilidad de
acogerse a procesos de revaluacion o segundas oportunidades, de acuerdo con la normativa académica vigente
de la Universidad.

1. Las faltas de asistencia se dividen en dos categorias: justificadas y no justificadas. Son faltas justificadas
aquellas que pueden demostrarse con un justificante. Son faltas injustificadas el resto de faltas de asistencia.

2. Los justificantes deben entregarse en un plazo maximo de 7 dias al profesorado, e incluir claramente los
datos personales del estudiante, asi como la fecha y el horario en que ha impedido asistir a clase.

8. Bibliografia

8.1 Bibliografia basica
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